
ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ИНДЕКС 2026: О ПРОЕКТЕ
Исследование рынка Adtech- и Martech- решений строилось на опросе заказчиков услуг. 
Респондентам, которые отбираются из числа специалистов отделов маркетинга, предлагалось пройти онлайн-анкетирование.
Анкета состояла из блока представления, выяснения уровня наведенного знания (с подсказкой)/сотрудничества и качественной оценки конкретных подрядчиков в 20 сегментах.
ПЕРВЫЙ БЛОК предусматривал получение необходимой и достаточных идентификационной информации.
· Фамилия, имя
· Позиция
· Название компании

ИЗУЧАЕМЫЕ СЕРВИСЫ
1. Комплексные платформенные решения (экосистемные продукты). Технологическая инфраструктура, позволяющая автоматизировать рекламные процессы с использованием широкого спектра решений.	
2. Агрегаторы рекламных сервисов. Инструменты и услуги, позволяющие управлять рекламой в едином окружении	
3. Прямое информирование. Платформы для отправки звонков, SMS, push, e-mail
4. CallTracking. Технология отслеживания эффективности digital-рекламы с помощью трекинга пользовательских звонков, помогающая скорректировать сплит эффективных каналов.
5. CPI-сети. Сети сайтов, ориентированные на закупку инвентаря с моделью оплаты за установку приложения.	
6. Native Video Networks. Платформы централизованного размещения нативной видеорекламы
7. Оптимизация кампаний в Retail-медиа. Аналитика, автоматизация и управление продажами на маркетплейсах. Инструменты для внутренней и внешней аналитики продаж, выявления прибыльных товаров, автоматизация управления ассортиментом, анализа спроса и поиска ниш, SEO-оптимизации	
8. Optimization Tools. Платформы для оптимизации управления рекламными размещениями.	
9. Action Based Networks. Сети сайтов, ориентированные на закупку инвентаря с моделью оплаты за целевое действие (CPA, CPS и т.д.). Не включает CPI (изучается в отдельном блоке).
10. Big Data, включая системы управления. Предоставление больших данных для анализа поведения пользователей, таргетинга, оптимизации рекламных кампаний и прогнозирования эффективности.	
11. Управление размещением рекламы (крутилки). Управление рекламодателями и доставка рекламы из сторонних рекламных сетей; задание приоритетов для рекламных кампаний, параметров таргетинга и т.д.	
12. CTV-реселлеры. Селлеры видеорекламы в интернете (продажа OLV-инвентаря – стороннего на эксклюзиве)
13. Premium Networks. Рекламные сети, ориентированные на размещение премиальных форматов на популярных ресурсах.	
14. Рекламные видеосети. Технологии централизованного размещения видеорекламы.	
15. DSP (Demand Side Platform). Технологическая система организации аукциона для рекламодателей, которая торгуется с SSP (платформами для RTB-торгов со стороны площадок), управляет несколькими рекламными сетями (Ad Networks) и рекламными биржами (Ad Exchanges), обменивается прочими данными в интересах рекламодателя в цифровой экосистеме RTB.	
16. Реклама в Telegram. Размещение рекламных сообщений в мессенджере Telegram
17. Инструменты аналитики. Применяя технологии и аналитические процессы к данным, связанным с маркетингом, платформы помогают понять, что движет потребителями, улучшить маркетинговые кампании и ROMI.	
18.  Validation/Verification Tools. Аналитические и измерительные компании, предлагающие решения по верификации рекламных кампаний, анализу фрода, видимости и безопасного окружения бренда в том числе на мобильном инвентаре	
19. ОРД. Сервисы передачи информации о размещении рекламы в сети интернет в ЕРИР
20. Биржи блогеров. Платформы, позволяющие интегрировать рекламные кампании в контент блогеров в Телеграме

На ВТОРОМ ЭТАПЕ выяснялось знание (наведенное) платформ во всех исследуемых экспертизах, а также опыт и доля сотрудничества (доля рынка).
Знание с подсказкой (наведенное) выяснялось на основе предварительно составленных перечней, состоящих из лидеров рейтингов сотрудничества 2025 года, а также платформ, предоставивших подтверждение оказываемого сервиса и контакты клиентов для опроса.

Опыт сотрудничества за последний год, помимо формирования соответствующего рейтинга, являлся отправной точкой для построения дальнейшего сценария качественного опроса.

На ТРЕТЬЕМ ЭТАПЕ респонденты оценили компании, с которыми имелся опыт сотрудничества, отмечая наличие или отсутствие определенных характеристик по чек-листам в трех блоках: Ресурсы и сервисы, Технологичность и функциональность, Эккаунтинг и ценовые преимущества. В отношении качественных критериев была разработана дифференцированная система показателей. В каждом сегменте респондентам предлагался список в размере 15-35 чек-поинтов для оценки.

ПРИМЕРЫ КРИТЕРИЕВ ОЦЕНКИ ПО СЕГМЕНТАМ

Комплексные платформенные решения (экосистемные продукты)
· Ресурсы и сервисы
· Аналитика post-click и post-view с помощью верификаторов
· Технологичность и функциональность
· Оценка эффективности РК в реальном времени
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Баланс цена-качество инвентаря

Агрегаторы рекламных сервисов
· Ресурсы и сервисы
· Широкий спектр направлений и площадок продвижения
· Технологичность и функциональность
· Доступность сквозной аналитики и отчетности
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Единое окно управления бюджетом

Прямое информирование 
· Ресурсы и сервисы
· Разнообразие каналов и форматов (Push, звонки, Telegram, электронная почта, соцсети и т.д.)
· Технологичность и функциональность
· Возможность персонализации сообщений
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Расчёт предварительной стоимости кампании перед смс‑рассылкой

Calltracking 
· Ресурсы и сервисы
· Возможность определения местоположения клиента и идентификации постоянных покупателей
· Технологичность и функциональность
· Вариативность продуктов для различных задач
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Гибкость тарифов сервиса

CPI сети 
· Ресурсы и сервисы
· Способность оптимизироваться и восстанавливаться после просадки
· Технологичность и функциональность
· Наличие анти-фрод системы, функциональность личного кабинета
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Оптимальная стоимость по сравнению с конкурентами

Native video networks
·  Ресурсы и сервисы
· Интеграция с DMP
· Технологичность и функциональность
· Brand Safety, Viewability
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Прогнозируемость результатов

Оптимизация кампаний в Retail-медиа 
· Ресурсы и сервисы
· Удобство выявления прибыльных товаров, автоматизация управления ассортиментом, легкость анализа спроса и поиска ниш
· Технологичность и функциональность
· Наличие ABC анализа по выручке и количеству продаж, отображение остатков и движения
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Наличие инструментов для расчета поставок по складам, внутренней и внешней аналитики, SEO, мониторинга позиций

Optimization tools 
· Ресурсы и сервисы
· Маркировка рекламы по требованиям РКН и ЕРИР
· Технологичность и функциональность
· Удобство просмотра общей сводки по всем каналам, расчета ROMI и управления рекламными ставками
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Возможность посчитать медиаплан, прогноз по стоимости и лидам

Action Based Networks 
· Ресурсы и сервисы
· Большой объем базы вебмастеров, разные направления
· Технологичность и функциональность
· Возможность подключить СРА-сети, без интеграций
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Доступные и обоснованные ценовые условия, гибкость моделей оплаты

Big Data, включая системы управления 
· Ресурсы и сервисы
· Разные типы и источники (First-party (1P), Second-party (2P), Third-party (3P))
· Технологичность и функциональность
· Высокая точность идентификации пользователя
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Наиболее выгодный CPM/CPU среди конкурентов

Управление размещением рекламы 
· Ресурсы и сервисы
· Доступность данных в real-time с возможностью делегирования рекламодателю
· Технологичность и функциональность
· Вариативность форматов и возможности запуска (самим и через партнеров), вариативности настройки аудитории
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Отсутствие границ по бюджету

CTV-реселлеры
· Ресурсы и сервисы
· Мультиканальность (TV и CTV-приложения, стриминговые сервисы, WEB TV, Mobile App)
· Технологичность и функциональность
· Доступность интерактивных механик (оверлей, динамическая кнопка, картивные детали, пэкшот, микросайт, механика витрин и т.д.)
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Оптимальная стоимость по сравнению с конкурентами

Premium networks (премиумные сети)
· Ресурсы и сервисы
· Широкий пул инструментов, форматов и настроек
· Технологичность и функциональность
· Внутренний верификатор для аудита трафика
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Прозрачность ценообразования

Рекламные видеосети (Mobile&Desktop. excl InApp)
· Ресурсы и сервисы
· Идеальное соотношение охвата и цены. Прозрачность и качество трафика, необходимая частота, видимость, показатели досмотров
· Технологичность и функциональность
· Возможность размещаться кодом и прошиваться трекером
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Доступность, адекватность, гибкость, обоснованность

DSP (Demand Side Platform) 
· Ресурсы и сервисы
· Наличие собственных, в т.ч. уникальных, сегментов и возможность загружать дополнительные (сторонние) сегменты
· Технологичность и функциональность
· Удобство black и white листов
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Наличие постоплат

Реклама в Telegram 
· Ресурсы и сервисы
· Возможность размещения тестовых публикаций с последующим выбором наиболее конверсионных каналов
· Технологичность и функциональность
· Продвинутые инструменты для анализа эффективности, настройки и управления РК; инструменты детальной отчетности
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Бенчмарки (CPM и СPS) для прогноза, планирования бюджета

Инструменты аналитики 
· Ресурсы и сервисы
· Перекладка данных между рекламными кабинетами, системами аналитики, базами данных и другими системами хранения; Хранение данных в клиентском DWH
· Технологичность и функциональность
· Поддержка SDK и альтернативных магазинов приложений
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Гибкость тарифов

Validation/Verification Tools 
· Ресурсы и сервисы
· Высокий уровень детализации анализа
· Технологичность и функциональность
· Быстрота создания ссылок
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Оптимальная стоимость по сравнению с конкурентами

ОРД 
· Ресурсы и сервисы
· Автоматический сбор статистики и передача в ЕРИР
· Технологичность и функциональность
· Наличие идентификатора изначального договора (CID)
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Бесплатная тестовая площадка для тестирования ЛК без передачи данных в ЕРИР

Биржи блогеров
· Ресурсы и сервисы
· Подбор блогеров по нужным параметрам: охват, подписчики, тематика, стоимость, CPV и др
· Технологичность и функциональность
· Прозрачные отчеты по охватам, вовлеченности, стоимости размещений
· Эккаунтинг и ценовые преимущества
· Удобные механизмы проведения сделок

ИНТЕГРАЛЬНЫЙ РЕЙТИНГ
На основе полученных результатов был составлен сводный рейтинг, учитывающий все три показателя. Интегральный показатель вычисляется суммированием произведений приведенного результата на весовой коэффициент параметра.

Интегральный рейтинг Y = (Кзнан × Xзнан) + (Ксотр × Xсотр) + (Ккач × Xкач) 

Где X – индексированная доля/оценка, K – вес параметра 

Индексированная оценка 
Приведенная оценка, умноженная на вес параметра. 

Приведенная оценка 
Для уравнивания трех параметров (знание, сотрудничество, качество) в каждом из них максимальное значение принималось за 10, все остальные пересчитывались пропорционально. 

Веса параметров: 
Узнаваемость Кзнан= 5% 
Доля сотрудничества Ксотр= 20% 
Качество сервиса Ккач= 75%.


Получившийся интегральный рейтинг учитывает вклад всех трех показателей в результат платформы-участника. 

Результаты рейтинга легли в основу индустриальной премии «Высокая Технология» 2026, в рамках которой были награждены лидеры во всех изучаемых сегментах.


